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• 20.5M paid media impressions 
across TV, streaming audio, search, 
social, digital and native content

• Outperformed industry 
benchmarks across all types of 
media from 17% to 124%

Top Line Integrated Marketing Campaign Results

• 364K visits to the web page
• 73% from new users
• Nearly 8 minutes average 

time on site
• 97K referral links to partner 

websites

• 1.3B earned media impressions
• 309 media hits including:

‐ all local broadcast stations
‐ NBC New York
‐ CBS New York
‐ MSN, CNBC and more
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